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Das Unbeschreibbare fassbar machen -
Sensory Marketing sichert Markterfolg

rfolgreiche Produkte zeichnen sich durch eine besonders

hohe Ubereinstimmung der jeweiligen Markenwelt und
Sensory Marketing bietet Produkteigenschaften mit den Vorstellungen der Verbrau
Consumer Insights, die Selbstverstindlichkeit, die trotzdem oft zu wenig Beachtung
die Entwicklung von Pro- findet. Denn subjektives Gefallen oder Beliebtheit — in der
dukten ermoglichen, wel- Sprache des Sensory Marketing ,Akzeptanz" — und daraus
folgend die Bevorzugung eines bestimmten Produkts oder

cher aus. Fiir viele Marketingverantwortliche ist dies eine

che den spezifischen Vor-

; einer bestimmten Marke gegeniiber einer anderen unterlie-
lieben von Verbrauchern Qe

. ) gen kontinuierlichem Wandel. Direkte Fragen nach den
wie mafdgeschneidert Griinden, warum sie etwas mogen oder ablehnen und wel-

entgegenkommen. Damit
systematisiert Sensory
Marketing die Entwick-
lung zum beliebtesten
Produkt, denn was dem
Verbraucher besser
schmeckt oder gefalit,
wird wieder gekauft und
sichert Nachhaltigkeit im
Markterfolg.
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