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-> Les plus grandes marques l'utilisent dans le cadre de leurs lancements

Pourquoi faire appel au marketing sensoriel?

Expliquer que]s motifs déter-  le premier achat, en études et en pu-
minent les comportements  blicité par exemple, mais peu sur le se-
d’achat. En déduire des cond achat. Alors méme que le réachat

Adtarmine In rénccite d'un nrardiit Ré-

aimé ? » explique Paolo Tamagni. Le
marketing sensoriel permet alors d'obte-
nir un « mapping » des préférences sur
lennel il est nnssible de renérer le nosi-




